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MUZEUM POLSKIEJ WODKI

C& WEZ POLSKA WODKE POD LUPE!

Wyniki badan na temat postrzegania i stosunku Polakow
do PolsKiej UJodKi.

Badania przeprowadzone w listopadzie 2015
przez SUJ Research na zlecenie Stowarzyszenia Polska UJodka,
patrona powstajaceqgo w UWarszawie Muzeum Polskiej WodKi

z 0Kazji 13 stycznia - trzeciej rocznicy obowiazyuwania
definicji Polskiej UJOOKi.

Komentarze eksperta: Anna Gotebicka, ekspert ds. kKomunikacji,
pracuje dla czotowych polskich marek, wspotpracuje z Centrum im. Adama Smitha




Wyniki badan na temat Polskiej UJodKi

Celem badania byto zebranie opinii Polakéw na temat Polskiej UJ6dKi @ @ e

- co 0 niej wiedza, w jaki sposob ja postrzegaja, jak chetniej ja Konsumuja. Polska Wédka to niewatpliwie trunek
narodowy. Towarzyszy nam przy
najwazniejszych okazjach. Wodke pijamy
Badanie zostato zrealizowane metoda indywidualnych wywiadéw na spotkaniach z rodzing, przyjaciétmi,
Kwestionariuszowych online (CAWI) w$rdd panelistow panelu SW Panel, na weselach, przyjeciach. Szczycimy sig nia,

nalezaceao do aaencii badawczei SU Research zwlaszcza przed cudzoziemcami. Jednoczesnie
ceg genc) J ! nie uznajemy jej za modng i mamy o niej

ograniczong wiedze. Zaréwno w sferze
znajomosci tematu, jak i promogji jestesmy
Proba badawcza zostatas dobrana w sposob losowy. daleko w tyle za takimi,potentatami”
Badaniem objeto osoby powuyzej 18 roku zycia. wizerunkowymi jak whisky, szampan,

czy chocby wino Beaujolais, ktérym

w wielu krajach wita sie jesien podczas
tradycyjnego Beaujolais Nouveau. Wszystko
to wskazuje na potrzebe lepszej edukacji,
pokazania dlaczego Polacy moga i powinni
by¢ dumni ze swojego tradycyjnego alkoholu
narodowego. Jak i z czego jest on robiony
oraz jak bezpiecznie i Swiadomie go pic.
tacznie zebrano 1013 wywiadéw w grupie docelowe;j. ? ?

Badanie zostato zrealizowane w dniach 26-30 listopada 2015 roKu.

Badanie zostato wykonane na zlecenie Stowarzyszenia Polska Wodka,
patrona powstajacego w UJarszawie Muzeum Polskiej UJAdKi.

Raport Badawczy SW Research dla Stowarzyszenia Polska Wédka, listopad 2015, N 1013 (Polacy powyzej 18 roku zycia)




Jakie alkohole pijemy
najchetniej?
Najchetniej pijane przez Polakow alkohole

to piwo, wino i czysta wodka.

Na pierwszym miejscu znalazto sie piwo (59%),
na drugim wino (47,1%). 38,9% badanych twierdzi, ze wédka
czysta jest alkoholem, ktory pija najchetnie;.
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Jakie alkohole s modne?

Mody sie zmieniajg, takze kulinarne, a Polska Wédka kréluje
na polskich stotach niezmiennie od setek lat. Jest silnie
zwiazana z naszag kultura i tradycja — siegamy po nig przy okazji

najwazniejszych uroczystosci w zyciu. Jest doceniana réwniez
na $wiecie ze wzgledu na doskonaty smak i jakos¢. Od lat stanowi
czotowy polski produkt eksportowy.

Maciek Starosolski, ekspert i ambasador polskiej wodki

Modhnie jest pi¢ whisky (45,5% wskazan) i cydr

(35,8% odpowiedzi). Co trzeci respondent wskazat

na piwo. Wino zostato uznane jako modny alkohol
przez prawie co czwartego badanego, a 23% twierdzi,
ze wédka czysta jest modna.

45,5 % 35,8 % 33,7 %
whisku/ e

— . cydr piwo
7 whiskey @ , @]
0

26,5% 23,0% 22,2% 19,7
wino wodKa czysta koniak/ wodKa Kolorowa
brandy
8,5% 7.0% 0.8%
miod pitny likier inny alkohol

Raport Badawczy SW Research dla Stowarzyszenia Polska Wédka, listopad 2015, N 1013 (Polacy powyzej 18 roku zycia)




Szkoci chwalg sie whisky, Meksykanie tequila,

4 4 a Francuzi szampanem. My tez powinnismy by¢
P O I S I-< a w O d k a — p O UJ O d d O d U m g ! dumni z polskiej wodki. Dlatego ciesze sie, ze w 2017
w Warszawie powstanie pierwsze w Polsce i na swiecie
Muzeum Polskiej Wodki, ktérego Patronem jest
Stowarzyszenie Polska Wodka.

Polska wodka to powod do dumy! - stawi Polske za granica,
Polacy czestuja nia zagranicznych gosci w Polsce!

Andrzej Szumowski,
prezes Stowarzyszenia Polska Wodka

Z czego Polska stynie zagranica? Czym czestujemy zagranicznych gosci?

Prawie potowa badanych (45,9%) uznata, ze Polska i Polacy sg znani
zagranica z polskiej wodki.
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polska wodka muzyka Chopina
35 0% Kietbasa 19,3%  polskimi stodyczami
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{ , . . g
"L = 10,3% miodem pitnym 6,77  tatarem
Lech Watesa piekne Kobiety Solidarnosc”
. 4,77 czyms innym 3,9%  zadne z powyzszych
Paplez czym?
ue) YO @
Jan Pawet |l .
dobra Kuchnia disco polo @ @ Komentarz eksperta Anny Gotebickiej
9 . . . . . Na pierwszy rzut oka fakt, Zze goscia z zagranicy poczestujemy
77,2% badanygh' odpowiedziato, ze Polska.Jest Znana zagranica wédka, cho¢ badani nie uwazaja jej za modny trunek — mégtby
za sprawa papieza Jana Pawta ll, a co trzeci wskazat na muzyke Fryderyka wydawac sie zaskakujacy. Nie jest to jednak az tak paradoksalne.
Chopina. Ponad 30% respondentéw odpowiedziato, ze jestesmy Moda to rzecz zmienna. Postrzeganie wédki jako polskiego trunku
znani dzieki Lechowi Watesie oraz pieknym kobietom. Co czwarty narodowego jest ponadczasowe, jest schematem kulturowym,
czyms$ znacznie trwalszym niz moda. Goscia z zagranicy czestuje

ankietowany wskazat na ruch ,Solidarnos¢’, a prawie 15% na dobra kuchnie.
. o . . . L 3 sie tym, z czego dany kraj stynie, nawet jesli w danym momencie
Jedynie 5,7% badanych odpowiedziato, ze zagranica jestesmy nie ma na to mody. Cho¢ zjawiska te nie musza sie wykluczac. 9 9

rozpoznawalni dzieki muzyce disco polo.

—— mu Raport Badawczy SW Research dla Stowarzyszenia Polska Wédka, listopad 2015, N 1013 (Polacy powyzej 18 roku zycia) — s



Jak Polacy pija wodke?

Polacy pija wodke najczesciej podczas spotkan towarzyskich.

Polska wodka ze wzgledu na wyjatkowy
smak stanowi doskonatg baze pod

wszelkiego rodzaju koktajle. Cho¢

37,6% ﬁ + Gdzie p[jemg uj()dl-{e? koneserzy sztuki picia wodki twierdza,

ze najlepiej smakuje w czystej postaci.

Az 71,3% badanych twierdzi, ze najczesciej pije

Prawie 38% badanych pijacych czysta wodke woédke u znajomych, przyjaciét lub rodziny. s
odpowiedziato, ze pije ja najczesciej Prawie 60% decyduje sie pi¢ ja w swoim domu. et wielkokfca)‘ttr?; Zt:;':;c;
popijajac sokiem lub napojem gazowanym. onkurséw barmariskich
% @ @

2 O . 8 ﬂ . : Komentarz eksperta

U znajomych w swoim domu s .

o (RH Anny Gotebickiej
Co piaty pije ja czysta.

O ile wodka jest trunkiem, ktérym

poczestowaliby$my zagranicznego
goscia, to sposdb, w jaki jg podamy nie
° jest juz tak jednoznaczny. Wyraznie wida¢,
%6 + : : o )
y ze uczenie odpowiednich sposobéw

na Koncertach, w Kklubie 0 o . L
. konsumpcji, ktére uswiadomia, ze jest
, L, imprezach plenerowych : ' :
16,8% respondentéw decyduje sie pic ja to alkohol z duzo wiekszym potencjatem
czysta zagryzajac, np. ogérkiem lub inng niz doznania po spozyciu, sta,mom wazny
s obszar edukacji o Polskiej Wodce.
P 95Ka. Powinno sie uczy¢ historii i rozumienia
produktu, czytania etykiety, sposobéw

na Swiezym powietrzu w restauracji serwowania adekwatnych do

2 4,9% Y okolicznosciami i kulinariéw. 9 9

Co czwarty ankietowany wybiera drinki.

na imprezach stuzbowuych w innych

—— rm_l Raport Badawczy SW Research dla Stowarzyszenia Polska Wédka, listopad 2015, N 1013 (Polacy powyzej 18 roku zycia) — s



Polacy sa przekonani, ze zagranica styniemy

Co Polacy wiedza o polskiej wodce? [y

Francuzi o winie.

Wiedza na temat Polskiej UAdKi, produktu chronionego L
. . . . nna Gotebicka, ekspert ds. komunikacji,
oznaczeniem geograficznym, jest niewielka. pracuje dla czolowych polskich marek,

wspotpracuje z Centrum im. Adama Smitha

by, by by
% % % o , .
% % % Tylko 25,9% badanych wie, Zze polska wodka posiada
43.3% = 27.9% = 28.7% = chronione oznaczenie geograficzne.
’ o 9 o ’ (o)
79 -|% @ 79,1% wskazato, ze chronione oznaczenie geograficzne
’ posiada oscypek.
nie jest w stanie zna i zdecydowanie nie zna definicji ) ) ) ) ) »
Al e 2na definicje polskiej wodki 56% % 56% odpowiadato, ze takim oznaczeniem moze pochwali¢
i . S i [ Swiet inski.
definicje polskiej wodki polskiej wodki Al U el
o, ‘Q
52,5 A’ 52,6% ankietowanych wskazato obwarzanek krakowski.
44,6% 44,6% wskazato szynke parmenska.
wie, z czego * odpowiedziato, ze wszystkie
otrzymywana jest etapy produkcji wodki musza 3 o )
polska wédka odbywac sie na terytorium Polski 42,2% 42,2% odpowiedziato, ze szkocka whisky.
3],3% l@ Ponad 30% badanych wskazato parmezan.
.. - ST . Komentarz eksperta Anny Gotebickiej
Definicja Polskiej Wodki mowi, ze musi @ @ g L )
bgc' ona wytworzona z tradgcgjngch Wyjatkowe artykuty spozywcze o unikatowych cechach sa zarejestrowane w Unii
pOlSl'{iCh zb62 (2ut0 jeczm ien. owies Europejskiej jako posiadajace Chroniong Nazwe Pochodzenia lub Chronione Oznaczenie
) T SRR Geograficzne. Tego typu certyfikaty maja tym wieksza wartos¢, im bardziej s3 znane
pszenica, Pszeﬂzuto) lub ziemniakow, konsumentom. Pomagaja w lepszym zrozumieniu i wyborze produktu, stuza jego promocji,
3 wszgstkie etapy produkcji musza wspierajg takze wizerunek kraju, z ktérego pochodzi. Wiedza Polakéw na ten temat jest
% =f : : powierzchowna, a w odniesieniu do Polskiej Wodki wrecz nikta. Nie tylko nie rozrézniamy
Odbgwac sle na terenie Polski. oznaczen, ale tez nie wiemy, ze Polska Woédka posiada Chronione Oznaczenie Geograficzne.
Gdy zestawimy to z wynikami dotyczacymi oscypka czy szynki parmenskiej jasno widac,
ze Polska Wédka powinna potozy¢ wiekszy nacisk na edukacje produktowa. 9

* w pytaniu pokazano kafeterie odpowiedzi, respondent miat mozliwos¢ wybrania wiecej niz 1 odpowiedzi

—— rm_l Raport Badawczy SW Research dla Stowarzyszenia Polska Wédka, listopad 2015, N 1013 (Polacy powyzej 18 roku zycia) — s



Wez polska wodke pod lupe!

. : Warto czytac etykiety, by méc odréznic
TU“'{O 8,9% badangch deklanje, ze przed wysokiej jakosci Polska Wodke od wodki z Polski.
zaKkupem alkoholi zawsze sprawdza Znak Polska Wédka nadawany przez Stowarzyszenie

Polska Wédka méwi nam o tym, ze produkt spetnia
kryteria definicji, a wiec jakosci i jest produktem
chronionym oznaczeniem geograficznym

co znajduje sie na butelce.

Respondenci najczesciej sprawdzaja etykiety przed zakupem produktéw
spozywczych na: wedlinach (37,6%), Swiezym migsie (36,6%) oraz nabiale

0 q q q 0 q A q q q Elzbieta Kwiecinska-Prystopska
(34,1%). Ankietowani delflaro.wall, ze.naJrz.ad2|eJ czytaja etylflety a.lkoholl Dyrektor Generalna Stowarzyszenia Polska Wodka
- ponad 40% przyznato, ze nie czyta ich nigdy lub rzadko, a jedynie 8,9%
odpowiedziato, ze czyta je zawsze.
Komentarz eksperta Anny Gotebickiej
Polacy najczesciej sprawdzajg etykiety takich
produktéw, wobec zawartosci ktérych maja okreslone
- oczekiwania lub obawy, ze oczekiwania te nie sg
badanych nie czyta spetnione. Poniewaz nie zostat wykreowany tak zwany
etykiet alkoholi nigdy 4 = - ~ztoty standard” czyli zestaw kryteriéw jakie powinna
lub rzadko - spetnic¢ idealna wodka, kupujacy nie majac
’ N skonkretyzowanych oczekiwan, nie analizuja etykiet.

badanych czyta zawsze . .
etykiet);/alko)fgtoli. SzuKaj na butelkach napisu

Polska Wodka/Polish Vodka
0raz oznaczenia Stowarzyszenia
Polska Wodka.

—— mu Raport Badawczy SW Research dla Stowarzyszenia Polska Wédka, listopad 2015, N 1013 (Polacy powyzej 18 roku zycia) — s



